Manual para
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www.facebook.com/business



E
Como usar
este manual

Use este guia passo a passo ao criar uma
campanha de conversao no Gerenciador
de Anuncios.

As melhores praticas da Meta sdo
indicadas no manual com o icone abaixo.

Recomendacgado importante
A Meta recomenda que vocé siga esta
melhor pratica para configurar a campanha
de conversdo mais forte possivel.

www.facebook.com/business



Primeiros passos

Primeiros passos

Etapa 1: criar uma campanha nova

+ Acesse o Gerenciador de Anuncios e selecione +Criar.
+ Como objetivo da campanha, selecione Conversoes.
Clique em Continuar.

Escolha o objetivo da campanha

Reconhecimento Consideragao Conversao

@® Conversoes

Vendas do catalogo

Trafego para o estabelecimento


http://www.facebook.com/adsmanager

Recomendacdes de nivel da campanha

Recomendacgoes de
nivel da campanha
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Recomendacdes de nivel da campanha

Etapa 2: nome da campanha, categorias de
anuncio especial e detalhes da campanha Nome da campanha

Nova campanha de conversdes

+ Dé um nome a sua campanha e

selecione uma categoria de anuncio Categorias de andncio especi

especial, se vocé tiver uma. coteqerias
+ Mantenha o Tipo de compra

definido como Leildo. Detalhes da campanha
+ Mantenha o objetivo da campanha Tipo de compra

definido como Conversoes. o

Objetivo da campanha @
Conversdes

Etapa 3: otimizagao do orcamento
da campanha

- Ative a opgéo Otimizagéo do orgamento da Otimizagdo do orcamento da campanha  Ativada @)
campanha.

+ A otimizagdo do orgamento da campanha
funciona melhor quando as contas sdo
configuradas de maneira ideal. Portanto, stratégiade lance da campanha
se vocé escolher essa opcao, evite a Valor mais alto ou menor custo
sobreposicdo de conjuntos de anuncios.

+ Para definir o seu orgamento, use esta
férmula: pegue o custo médio por resultado
das suas campanhas anteriores e multiplique
por 50. O numero obtido é o seu orgcamento
semanal minimo recomendado. Por exemplo,
se o custo por resultado geralmente for de
US$ 10,00, o orgamento semanal devera ser
de pelo menos US$ 500,00 para cada
conjunto de anuncios.

« © Escolha menor custo para a estratégia
de lance da campanha.

+ A estratégia de lance de menor custo
maximiza as conversdes que vocé
pode obter com o seu orgamento,
porisso a Meta recomenda essa
op¢ao ao configurar uma campanha
de conversdo. Saiba mais sobre como
escolher uma estratégia de lance.

Orgcamento da campanha

Orgamento diario -



https://www.facebook.com/business/help/1679591828938781?id=176276233019487
https://www.facebook.com/business/help/1619591734742116?id=2196356200683573
https://www.facebook.com/business/help/1619591734742116?id=2196356200683573
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Recomendacdes de nivel do conjunto de antincios

Etapa 4: localizagao do evento e pixel

+ Defina a localizagdo do evento como Site.

+ Selecione o Evento de conversiao no menu
suspenso. O evento a selecionar é a agcao que
vocé deseja que o publico realize quando
visitar o seu site; vocé deve escolher um
evento padrdo para obter melhores
resultados. Veja a lista completa de eventos
padr3o e saiba como adiciona-los ao seu site.

+ Tente escolher um evento que tenha pelo
menos 50 disparos de pixel no seu site a
cada semana.

Etapa 5: criativo dindmico

- © Ative a opc3o Criativo dindmico.

+ Fornecga elementos para o criativo,
como imagens e titulos, e o
Gerenciador de Anuncios gerara
automaticamente combinagdes
otimizadas para o seu publico.

Etapa 6: otimizagado e veiculagdo

- © Defina a Otimizac3o para veiculagdo
de antincio para Conversdes.

* ) Defina a Configuragao de atribuicdo
para clique de 7 dias.

Conversao

Local do evento de conversao
® site

Pixel

Seu pixel

Evento de conversao

[ J

Comprar

Adicionar ao carrinho
Ver conteudo

Concluir inscrigdo

Criativo dinamico Ativada (@)

Otimizacao e veiculagao

Otimizagao para veiculagdo de

Conversdes

Configuragao de atribuigdo @

7 dias ap6s clicar ou 1 dia ap6s visualizar


https://www.facebook.com/business/help/402791146561655?id=1205376682832142
https://www.facebook.com/business/help/402791146561655?id=1205376682832142

Recomendacdes de nivel do conjunto de antincios

Etapa 7: orcamento e programacao

+ Se vocé ainda nao definiu o orgamento, use

a formula da etapa 3 para calcular quanto Orgamento e programag&o
devera gastar. Orgamento @
« Escolha uma data de inicio e de término Orgamento didrio -

para o anuncio. A Meta recomenda veicular
uma campanha por pelo menos sete dias.

Data de inicio

24 de fevereiro de 2022 © 1354

Horério do Pacifico
Fim - Opcional

Etapa 8: publico

+ Tente manter o tamanho do publico entre
dois e dez milhdes, para que o sistema de

Defini¢cao do publico
veiculagdo possa encontrar as melhores

pessoas para as quais exibir o seu anuncio. Sua selegéio de piblico é razoavelmente ampla.

Verifique Defini¢cao do publico para ver o

tamanho do publico estimado. Especifico Amplo
+ Considere usar um publico semelhante para

alcangar novas pessoas parecidas com os Tamanho estimado do piblico: 2.900.000 a 3.500.000

seus melhores clientes. Saiba mais sobre
publicos semelhantes.
+ Ative a Expansao do direcionamento detalhado.

Etapa 9: posicionamentos

- @ Selecione Posicionamentos automaticos.
Os posicionamentos automaticos maximizam
o orcamento e ajudam a mostrar os seus
anuncios para mais pessoas. O sistema de Posicionamentos
veiculacao alocara o orgcamento do conjunto
de anuncios entre os posicionamentos com
base em onde eles provavelmente terdo
melhor desempenho. Saiba como mensurar o
desempenho dos seus posicionamentos.

+ Caso vocé nao selecione os posicionamentos
automaticos, a Meta recomenda o uso de pelo
menos seis posicionamentos.

@ Posicionamentos automaticos (recomendado)



https://www.facebook.com/business/help/289210688264033
https://www.facebook.com/business/help/289210688264033
https://www.facebook.com/business/help/164749007013531?id=401668390442328
https://www.facebook.com/business/help/164749007013531?id=401668390442328
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Recomendacdes de nivel do antincio

Etapa 10: identidade e nome do antincio

+ Dé um nome ao anuncio.
+ Escolha a sua Pagina do Facebook
e a conta do Instagram, se tiver uma.

Etapa 11: configuracgao e criativo do antincio

+ Escolha o formato de anuncio desejado.
+ Selecione a midia desejada.

+ Os videos sdo recomendados porque
sdo mais atrativos e tornam o seu
anuncio mais envolvente. Se vocé nao
tiver um video, experimente criar um
com imagens existentes selecionando
Criar video em Midia.

+ Selecione "Prévia ativada" para ver a
aparéncia do anuncio até o momento.
E possivel ver como ele ficard em diferentes
posicionamentos, como Feeds, Stories
e Reels.

« Ative Otimizar o criativo para cada pessoa.

+ Essa configuragdo aprimora
automaticamente o anliincio e mostra a
melhor versado dele para cada membro do
seu publico. Isso pode ajudar a melhorar
o desempenho geral da campanha.

Nome do antincio

Novo antncio de conversdes

Identidade
Pagina do Facebook

Sua Pagina

Conta do Instagram

™ Usar a Péagina selecionada

Configuragao do antincio
Formato
Video ou imagem Unica

Carrossel

Midia

v

ou

Selecionar imagens Selecionar videos

Conectar conta

Criar video

@ otimizar o criativo para cada pessoa

10



Recomendacdes de nivel do antincio

Etapa 12: texto do anuncio, destino e
chamada para acao

Texto principal

 Texto principal e titulo: faga um texto
curto para que nao apareca cortado.
Destaque o valor do que vocé esta
oferecendo ao publico. Adicionar texto de
descrigdo é opcional, mas se vocé fizer isso, URL do site
mantenha-o curto e va direto ao ponto. Chamada para agéo @

Titulo - Opcional

* URL do site: escolha o local exato do site [Saibamais

que vocé quer que as pessoas visitem
quando clicarem no anuncio. Verifique se a
URL esta correta e funcionando e se é facil
para os visitantes agirem assim que
chegarem a pagina.

* Chamada para agao: escolha uma chamada
para agdo que corresponda a agdo que vocé
deseja que o publico realize. Por exemplo, se
quiser que as pessoas comprem algo no
site, selecione "Comprar agora" como
chamada para agao.

Parabeéns!

V . I 4

Voce ja pode clicar
em Publicar.

1



Esta sem tempo? Veja a lista completa de recomendagdes abaixo.

© Ative a otimizacdo do orcamento da campanha

© Defina a estratégia de lances da campanha para o menor custo

© Escolha um evento de pixel com pelo menos 50 disparos de pixel por semana
© Ative o criativo dindmico

© Defina a otimizagdo para veiculagdo de antincios como conversdes

© Defina a configuragdo de atribuicdo para 7 dias apos clicar

© Ative os posicionamentos automaticos

Ainda tem duvidas?

Visite www.facebook.com/business para ter acesso a formacao e
recursos que ajudarao vocé a alcangar as suas metas de publicidade.

www.facebook.com/business

Meta



